BE)
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Bremer Energiehaus-Genossenschaft eG

Regionale Energiegenossenschaften:

Den Gaspreiswiderstand durch burgernahe
Energiekonzepte wirtschaftlich umsetzen

Vortrag: Michael Grol3er,
Vorstand der Bremer Energiehaus-Genossenschaft eG
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Inhalt 3 Eergic

 Wie alles begann -
Bildung der Burgerinitiative

« Entstehung der Genossenschatft
— Historie
— Behinderungen

« Zukunft - Beitrag zur Energieeinsparung



* Verbraucherzentrale Bremen stof3t Bildung
einer Burgerinitiative an

« Bis heute 20.000 Burger im Widerstand
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Tatlg keit %ergie

* keine Beratung, stattdessen

* Erteilung von Ratschlagen (14-taglich,
ehrenamtlich)

- schriftlichen Widerspruch einlegen

- Hilfe bei der Jahresabrechnung/ Kirzung
der Rechnung bzw. Abschlagszahlungen

- Einzugsermachtigung widerrufen



Wie schafft man es, -y
20.000 Burger zu motivieren ? <
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Aufbau von Vertrauen durch
 Ehrlichkeit

« Korrektheit/ Fachkompetenz

« Zuverlassigkeit

* Verschwiegenheit

 Man-Power (ehrenamtlicher Einsatz)

* Unterstutzung durch Verbraucherzentrale
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Man-Power bedeutet: ‘Lﬂ;ergie

Informationsveranstaltungen

(Vereine, Kirchen, Markte, Burgerhauser,
Stadtelilfeste)

regelmalige, 14-tagliche Infoveranstal-
tungen zu fester Zeit und festem Ort

Proteste vor dem Bremer Rathaus
Gesprache mit den Parteien
Vernetzung mit weiteren Burgerinitiativen



- Lt
Wilheimshavener
Burgerinitiative

Kampf gegen

zu hohe Energiepreise
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Grundungshistorie
der Genossenschaft - B Esergie
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« Steigende Energiekosten belasten zunehmend und
spurbar das Einkommen auch des Mittelstandes
(Zweitmiete)

« QOligopol der grolen EV beherrscht kleinere
Energieversorger Uber ,Knebelvertrage®

* Die Liefervertrage sind fur den Endkunden vallig
Intransparent

« Grunde und Ausmal der Preiserhndhungen sind fur
den Endkunden nicht nachvollziehbar

» Vertrauensverlust des Birgers
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Von der Bl zur Genossenschaft “B 1
- kein einfacher Schritt T

* Selbsteinkauf und -vermarktung

* Vorteile einer Genossenschaft
- demokratisches Prinzip (one man - one vote)
- Transparenz
- geringe Haftung des einzelnen Mitglieds

- Gewinn muss ein, aber zu hohe Uberschiisse
flielden an die Mitglieder zurtick und verbleiben
nicht bei (nach Gewinn strebenden) Aktionaren
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Voraussetzungen: BE i

« Aufbau einer professionellen Betriebsstruktur
erforderlich, aber nur wenig Kapital

— hohes ehrenamtliches und zeitlich belastendes
Engagement von Vorstand und Aufsichtsrat

— Homeoffice, VPN, interne Kommunikation
— Buroservice (Reprasentanz, Entlastung)

« Beratung durch den ZdK

o Starke Hausbank als Partner, die die
Geschaftspolitik der Genossenschaft
unterstutzt



Besuchen Sie doch auch
mal unser Buro:

B Energie
e

Kontorhaus Schlachte

Schlachte 45, Bremen
Telefon: 0421-16 32 775
Fax: 0421-16 32 710

eMail: kontakt@benergie.de

Mo.-Do. 8.00 bis 18.00 Uhr, Fr.
bis 16.00 Uhr
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Probleme BE.!cigic

« Gashandel nicht vergleichbar mit Verkauf industriell
gefertigter Produkte
« Erarbeitung der Fachkompetenz

« Start setzt Mindestgasvolumen = Mindestzahl an
sicheren Abnehmern voraus

« Behinderungen des Transports uber Fernleitungen
* Behinderungen des Wechsels

» Mitgliederwerbung und Ungeduld der Mitglieder

« Stabilisierung des Eigenkapitals
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Zukunft BE!c:zie

* Die Ressourcen werden immer knapper,
die Energiekosten werden weiter steigen

* Neben der Lieferung von preisgunstigem Gas an die
Mitglieder
« Hilfe bei der Energieeinsparung und Nutzung
regenerativer Energiequellen
— Warmedammung, Kuhltechnik
— Mini-BHKWSs
— Energieberatung
— Energiesparprodukte
in Zusammenarbeit mit dem ortlichen Gewerbe und Handwerk
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit !



